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ЯРМАРКА!

МАЛЫЙ БИЗНЕС ЧЕРЕЗ 

СОБЫТИЙНЫЙ ТУРИЗМ: 

ИНДУСТРИЯ ГОСТЕПРИИМСТВА, 

НАРОДНЫЕ ТРАДИЦИИ, 

ВИЗУАЛЬНЫЕ ОБРАЗЫ 



Поддержка малого и среднего бизнеса

Предоставление платформ для продвижения продуктов и услуг начинающих компаний

Повышение уровня занятости

Создают временные рабочие места и стимулируют занятость в смежных секторах

Стимулирование экономического роста
Ярмарки создают условия для привлечения инвестиций и расширения рынков сбыта

Укрепление имиджа региона

Повышают узнаваемость и привлекательность территории среди потенциальных 

инвесторов и туристов

Формирование положительного образа предпринимательской среды

Демонстрируют успешные практики ведения бизнеса и вдохновляют на развитие новых 

проектов

Культурное наследие

Сохраняют и популяризируют национальные традиции и обычаи

Поднимают интерес к истории и культуре региона

РОЛЬ ЯРМАРОК В ЭКОНОМИКЕ РЕГИОНА
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РУССКОЕ ГОСТЕПРИИМСТВО

ГОСТЕЙ ВСТРЕЧАЛИ 

ОТ ВСЕГО  СЕРДЦА

Угощали самым лучшим: 

хлебом, щами, кашей, 

пирогами.

Еда была простой и полезной.

«Ешьте на здоровье!» - так 

говорили гостям на Руси.
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Первые дошедшие сведения о ярмарке в Архангельске 

уходят корнями в 1585 год и свидетельствуют о том, что торговля ежегодно 

начиналась в «Успеньев день» — 28 августа 

(15 августа по старому стилю) и продолжалась месяц 

Начало Маргаритинской ярмарки было приурочено к дате древнего осеннего 

праздника - Поморского нового года - 14 сентября - (Новолетие, Семенов день), 

который настоящие коренные поморы отмечают в начале осени, ведя отсчет 

не от Рождества Христова, а со дня Сотворения мира 



До сих пор историкам неизвестна причина, 
по которой ярмарка стала называться «Маргаритинской» 

Либо в честь жены военного 

губернатора маркиза 

Александра Ивановича 

де-Траверзе Маргариты. 

Именно он в 1844 году придал 

уже существовавшей рыбной 

ярмарке официальный 

статус после ходатайства 

местного населения

Большинство 

исследователей 

придерживается версии, 

что ярмарка получила 

название в честь 

Святой Маргариты



Исстари главными предметами торга на 

Маргаритинской ярмарке были «хлебные 

товары» (зерно, хлеб и фураж) –
с одной стороны, и рыба, - с другой 

Основными действующими лицами 

выступали поморы - зверобои и рыбаки –

и «верховцы», жители земледельческих 

уездов Архангельской губернии -

Шенкурского, Холмогорского и 

Пинежского, а также Вологодской и 

Вятской губерний, городов Ярославля и 

Москвы. Главным мерилом стоимости 

товаров служила рыба



В 2002 году 

распоряжением 

главы администрации 

Архангельской области

Маргаритинская ярмарка 

обрела вторую жизнь 

уже на торговых просторах 

Российской Федерации.
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СУВЕНИРЫ



1229 НТО, в т.ч. 

587 павильонов, киосков, 

150 мобильных объектов

347 торговых мест, в т.ч. 

139 для товаропроизводителей

МЕЛКОРОЗНИЧНАЯ ТОРГОВЛЯ
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Выставочно - ярмарочная 
деятельность, ед.

Оборот продажи товаров на розничных 

рынках и ярмарках, млн. руб.

2025 год 93,2

2024 год 73,0

2023 год 87,1





МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ПО ОФОРМЛЕНИЮ ЯРМАРОК



МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ПО ОФОРМЛЕНИЮ ЯРМАРОК



МЕРОПРИЯТИЯ «ВСЕРОССИЙСКАЯ ЯРМАРКА»



ВСЕРОССИЙСКИЙ ФЕСТИВАЛЬ РУССКОЙ КУХНИ



ПОПУЛЯРИЗАЦИЯ И УВЕЛИЧЕНИЕ

ВНУТРЕННЕГО ПОТРЕБЛЕНИЯ РЫБНОЙ ПРОДУКЦИИ



ГОД КУЛЬТУРЫ РУССКОГО СЕВЕРА

РАСПОРЯЖЕНИЕ ГУБЕРНАТОРА АРХАНГЕЛЬСКОЙ ОБЛАСТИ 

ОТ 29 ДЕКАБРЯ 2025 Г. № 925-Р «О ПРОВЕДЕНИИ В 2026 ГОДУ 

В АРХАНГЕЛЬСКОЙ ОБЛАСТИ ГОДА КУЛЬТУРЫ РУССКОГО СЕВЕРА»



ЗРЕЛИЩНО И ВКУСНО!

МАЛЫЙ БИЗНЕС ЧЕРЕЗ 

СОБЫТИЙНЫЙ ТУРИЗМ: 

ИНДУСТРИЯ ГОСТЕПРИИМСТВА, 

НАРОДНЫЕ ТРАДИЦИИ, 

ВИЗУАЛЬНЫЕ ОБРАЗЫ 



Зрелищность
Историко-культурные реконструкции

Представления сцен из прошлого, костюмированные шествия, театральные постановки 

Народные гуляния

Танцы, песни, конкурсы, игры, характерные для конкретной местности 

Мастер-классы и интерактивные зоны

Попробовать себя в традиционных ремеслах, поучаствовать в создании предметов 

искусства 

Световые шоу и фейерверки

Вечерние представления, создающие атмосферу праздника и волшебства 

Вкусность
Национальная кухня

Предложение блюд традиционной русской кухни, приготовленных по старинным 

рецептам 
Местные деликатесы

Специфические продукты региона, такие как соленые грибы, ягоды, рыба 
Дегустационные зоны

Попробовать и приобрести продукцию местных фермеров и кулинаров 
Фестивали еды

Тематические мероприятия, посвященные определенному виду пищи (пироги, варенье, 

квас) 



МАЛЫЙ БИЗНЕС ЧЕРЕЗ 

СОБЫТИЙНЫЙ ТУРИЗМ: 

ИНДУСТРИЯ ГОСТЕПРИИМСТВА, 

НАРОДНЫЕ ТРАДИЦИИ, 

ВИЗУАЛЬНЫЕ ОБРАЗЫ 

ЧТО ОБЪЕДИНЯЕТ

АГРОТУРИЗМ

И СЕЛЬСКИЙ ТУРИЗМ?



Центр компетенций 

в сфере сельскохозяйственной кооперации 

и поддержки фермеров 

–

Мы работаем для фермеров!



Агротуризм и сельский туризм. Что их объединяет?

особенности

включает посещение деревни, проживание в гостевом доме.

взаимодействие с сельскохозяйственной деятельностью: участие в 

сборе урожая, уход за животными, мастер-классы по приготовлению 

фермерских продуктов или традиционных блюд.

позволяет насладиться природой, познакомиться с местной 

культурой и традициями. Например, прогулки по лесу, сбор 

грибов и ягод, рыбалка.

не только развлечение, но и образование, знакомство с культурой 

земледелия и бытом местных жителей, а также поддержка фермеров.

возможность поближе познакомиться с местными жителями, 

почувствовать их гостеприимство.

возможность не просто посмотреть, а попробовать жить деревенской 

жизнью, даже на несколько дней.

Преимущество:
Экология и здоровья. Чистый воздух и красивые пейзажи благоприятно влияют на здоровье и эмоциональное состояние.

Экономичность. Отдых в сельской местности не требует крупных затрат. Вместо фешенебельных отелей туристы размещаются в 

уютных домах фермеров, не приходится тратиться на рестораны и развлечения.

Новый опыт. Туристы могут познакомиться с местной культурой, освоить традиционные ремёсла, поучаствовать в обработке земли, 

Сельский туризм

отдых, релаксация, знакомство с 

природой и культурой

Агротуризм

погружение в сельскохозяйственную 

деятельность, обучение, 

аутентичный опыт



Чем сегодня может государство помочь малому агробизнесу на селе?

Первый раздел – развитие приоритетных направлений малого агробизнеса

Второй раздел – агротуризм

Блок 1: Развитие фермерских хозяйств

Агростартап Семейная ферма

Агромотиватор

Блок 2:  Поддержка сельскохозяйственной потребительской кооперации.

Блок 3:  Развитие малых пекарен;

 Субсидии на снижение себестоимости электроэнергии путём внедрения 

газопоршневых установок;

 Грант «Агропрогресс»;

 Центры компетенций.

Блок 4:  Поддержка агроагрегаторов.



МАЛЫЙ АГРОБИЗНЕС СЕЛЬСКИХ ПЕКАРЕН

ГРАНТ СУБСИДИЯ
Заявитель юридическое лицо или ИП, осуществляющий производство хлеба и хлебобулочных изделий

Сумма 

господдержки
до 10 млн. руб, но не более 50% до 5 млн. руб, но не более 50% затрат

Цели 

использования

1. приобретение, строительство, капитальный 

ремонт, реконструкцию или модернизацию 

производственных объектов, предназначенных 

для производства хлеба и хлебобулочных 

изделий;

2. приобретение и монтаж оборудования для 

указанных производственных объектов

1. приобретение и монтаж оборудования 

для производственных объектов предназначенных 

для производства хлеба и хлебобулочных изделий;

2. приобретение спецтранспорта для перевозки 

хлеба и хлебобулочных изделий

Условия 

ежегодный прирост объема производства 3%, 

но не менее чем 5 лет с даты получения 

господдержки 

ежегодный прирост объема производства 3%, 

но не менее чем 2 лет с даты получения 

господдержки 

реализация проекта на сельской территории или на территории сельской агломерации

мощность пекарни не превышает 3000 кг хлеба и (или) хлебобулочных изделий в сутки



АГРОТУРИЗМ

ГРАНТ СУБСИДИЯ

Заявитель

сельскохозяйственный товаропроизводитель (за искл. ЛПХ), относящийся к категории «малое предприятие» или 

«микропредприятие» в соответствии с ФЗ «О развитии малого и среднего предпринимательства в Российской 

Федерации», зарегистрированный и осуществляющий деятельность более 12 месяцев с даты регистрации на 

сельской территории или на территории сельской агломерации субъекта РФ.

Сумма 

господдержки
от 3 до 10 млн. руб., в зависимости от объема вложенных 

собственных средств 
до 5 млн. руб., но не более 50% затрат

Цели 

использования

1. Приобретение, строительство, модернизацию 

или реконструкцию средств размещения;

2. Приобретение, строительство, модернизацию 

или реконструкцию объектов туристического показа, 

объектов развлекательной инфраструктуры сельского 

туризма;

3. Подключение объектов к электрическим, водо-, газо-

и теплопроводным сетям;

4. Приобретение и монтаж мебели для оснащения средств 

размещения и объектов, используемых 

для осуществления деятельности по оказанию услуг 

в сфере сельского туризма.

1. Проведение работ по благоустройству территорий, 

прилегающих к средствам размещения, объектам 

туристического показа, объектам развлекательной 

инфраструктуры сельского туризма;

2. Приобретение и монтаж туристического 

оборудования, снаряжения и инвентаря в целях 

обеспечения эксплуатации туристических объектов.
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14
субъектов РФ,

Китайская 

Народная 

Республика

МЕРОПРИЯТИЯ

Динамика количества консультаций:

564 552
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ЦЕНТР КОМПЕТЕНЦИЙ В СФЕРЕ СЕЛЬСКОХОЗЯЙТСВЕННОЙ КООПЕРАЦИИ 

И ПОДДЕРЖКИ ФЕРМЕРОВ АРХАНГЕЛЬСКОЙ ОБЛАСТИ

субъектов 

МСП 

и граждан

179

«Агродесант»

35

клуб-

фермера

1

выездной 

семинар

1

круглые 

столы

7

МЕРОПРИЯТИЯ

обучающие 

семинары

21

2025 год:
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Планы на 2026:

ЦЕНТР КОМПЕТЕНЦИЙ В СФЕРЕ СЕЛЬСКОХОЗЯЙТСВЕННОЙ КООПЕРАЦИИ 

И ПОДДЕРЖКИ ФЕРМЕРОВ АРХАНГЕЛЬСКОЙ ОБЛАСТИ

Проведение 22 обучающих семинара 

Проведение 7 круглых столов 

в муниципальных округах 

и посещение 38 фермерских хозяйств в 

рамках мероприятия «Агродесант»
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Быть гостеприимными –

значит быть открытыми, 

проявлять интерес и заботу 

к другим людям, внимание 

к их нуждам, стараться 

создавать для них лучше.



МОНИТОРИНГ И АУДИТ 

НА ПРЕДПРИЯТИЯХ 

ОБЩЕСТВЕННОГО 

ПИТАНИЯ













ВИННЫЕ ЯРМАРКИ 

И ФЕСТИВАЛИ —

ИНСТРУМЕНТЫ 

СОБЫТИЙНОГО 

ТУРИЗМА
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ВИННЫЕ ЯРМАРКИ

Письмо Минпромторга России от 22.06.2022 № ЕВ-59038/15

Методические рекомендации по организации 

специализированных ярмарок

винодельческой продукции (винных ярмарок) 

Федеральный закон от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе»

Федеральный закон от 22.11.1995 № 171-ФЗ 

«О государственном регулировании …»



МЕСТО 

РОССИЙСКОГО ВИНА 

НА ПОЛКАХ РИТЕЙЛА 

И ОБЪЕКТАХ 

ПИТАНИЯ
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ВИНО РОССИИ

* Данная публикация не является рекламной

не менее 20 % ассортимент 

вин российского производства



МАЛЫЙ БИЗНЕС ЧЕРЕЗ 

СОБЫТИЙНЫЙ ТУРИЗМ: 

ИНДУСТРИЯ ГОСТЕПРИИМСТВА, 

НАРОДНЫЕ ТРАДИЦИИ, 

ВИЗУАЛЬНЫЕ ОБРАЗЫ 

ФЕСТИВАЛЬ ОТКРЫВАЕТ

ДВЕРИ ДЛЯ МАЛОГО

БИЗНЕСА?









ТУРИЗМ

МАЛЫЙ БИЗНЕС ЧЕРЕЗ 

СОБЫТИЙНЫЙ ТУРИЗМ: 

ИНДУСТРИЯ ГОСТЕПРИИМСТВА, 

НАРОДНЫЕ ТРАДИЦИИ, 

ВИЗУАЛЬНЫЕ ОБРАЗЫ 













































ПЛЕНАРНОЕ ЗАСЕДАНИЕ:

МАЛЫЙ БИЗНЕС ЧЕРЕЗ 

СОБЫТИЙНЫЙ ТУРИЗМ: 

ИНДУСТРИЯ ГОСТЕПРИИМСТВА, 

НАРОДНЫЕ ТРАДИЦИИ, 

ВИЗУАЛЬНЫЕ ОБРАЗЫ 

г. Онега, Архангельская область 

21 февраля 2026 г.



1. Как ярмарки помогают малому бизнесу

развиваться через проявление

гостеприимства и сохранение народных

традиций?

2. Почему важно развивать

гостеприимство и поддерживать

народные традиции для привлечения

туристов?

3. Какие основные компоненте

составляют основу привлекательности

событийного туризма?



«НА ЯРМАРКЕ И ТОВАР 

ВИДЕН, И ДУША 

ВЕСЕЛИТСЯ —

ПРИБЫЛЬ В КАРМАН 

САМА ЛОЖИТСЯ»



ПЛЕНАРНОЕ ЗАСЕДАНИЕ:

МАЛЫЙ БИЗНЕС ЧЕРЕЗ 

СОБЫТИЙНЫЙ ТУРИЗМ: 

ИНДУСТРИЯ ГОСТЕПРИИМСТВА, 

НАРОДНЫЕ ТРАДИЦИИ, 

ВИЗУАЛЬНЫЕ ОБРАЗЫ 

г. Онега, Архангельская область 

21 февраля 2026 г.


